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تحلیل الوضع   
أین نحن الآن؟   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تحلیل الموقف الحالي للسوق 
 السعودي



  تحلیل الوضع
Situation Analysis 

السوق: سوق إكسسوارات الجوال في السعودیة ضخم ومتنامٍ (حوالي 2.32 ملیار دولار في 
 2023)، مدفوعًا بالھواتف الذكیة والتطور التقني.

العملاء: المستھلك السعودي متصل رقمیًا، یعتمد على المراجعات أونلاین، ویفضل المحتوى 
 الرقمي الجذاب والمتعلق بثقافتھ. یبحث عن الجودة والقیمة.

المنافسون: سیطرة لعلامات عالمیة كبرى (Apple, Samsung, Anker) وموزعین 
 محلیین. المنافسة على الجودة والسعر.

 



WIWU  
 (نقاط القوة والتحدیات)

 القوة: منتج صیني عالي الجودة یوفر "أفضل قیمة مقابل سعر".
 

التحدي: العلامة التجاریة غیر معروفة حالیًا للمستخدم النھائي في 
 السعودیة.



 المنافسین
 نقاط القوة  الفئة  المنافس

جودة تقنیة عالیة وتوفر محلیًا   شواحن وكابلات وباور بانك   Anker 

علامة عالمیة بثقة المستھلك   شواحن، أكسسوارات حمایة   Belkin 

تصمیم جذاب وتوزیع واسع   اكسسوارات سفر وشحن   Promate 

تركیز على الفخامة العملیة   حافظات وشنط ید بلمسة أنیقة   Bellroy 

علامة عالمیة بتصامیم راقیة   كابلات وشواحن فاخرة   Nomad 

انتشار واسع وسھولة الشراء   ملحقات إلكترونیة متنوعة   Jarir 

تنوع محلي وقابلیة شراء سھلة   اكسسوارات تنقل وتخزین   THAT / Green Bags 



 SWOT تحلیل  

:(Strengths) نقاط القوة 
 

 جودة عالیة وقیمة ممتازة مقابل السعر: تُعد ھذه السمة الأساسیة للمنتج، وتلبي حاجة المستھلك ●
 الرئیسیة (استعلام المستخدم).

 لشركة الأم: تشیر إلى قدرات تصنیعیة راسخة، وقدرات بحث وتطویر، وسلسلة إمداد قویة.●
توافق المنتج مع طلب السوق: تُعد الإكسسوارات مثل الشواحن وسماعات الرأس والأكواب ●

 الرقمیة مطلوبة بشدة بسبب تبني الھواتف الذكیة والتطورات التكنولوجیة.



 SWOT تحلیل  

:(Weaknesses) نقاط الضعف 
 

علامة تجاریة غیر معروفة: غیر معروفة حالیًا للمستخدم النھائي في المملكة العربیة السعودیة، مما ●
 یتطلب استثمارًا كبیرًا في بناء العلامة التجاریة (استعلام المستخدم).

 تحدي تصور "صنع في الصین": شكوك محتملة من المستھلكین بشأن الجودة بسبب بلد المنشأ.●

دخول سوق جدید: یتطلب إنشاء شبكات توزیع جدیدة، وبناء علاقات محلیة، وفھم الفروق الدقیقة في ●
 السوق.



 SWOT تحلیل  
:(Opportunities) الفرص 

 
 سوق إكسسوارات الھواتف المحمولة سریع النمو: حجم سوق كبیر ونمو مستمر.

 انتشار الھواتف الذكیة العالي: قاعدة مستخدمین كبیرة موجودة وطلب مستمر على الإكسسوارات التكمیلیة.●

ازدھار التجارة الإلكترونیة والتبني الرقمي: المستھلكون السعودیون منخرطون رقمیًا بشكل كبیر، مع تفضیل ●
 قوي للتسوق والبحث عبر الإنترنت.

التأثیر القوي للمراجعات عبر الإنترنت والمؤثرین: یعتمد المستھلكون بشكل كبیر على ھذه المصادر لاتخاذ ●
 قرارات الشراء، مما یوفر قناة تسویقیة قویة.

 طلب المستھلك على التكنولوجیا المتطورة: اھتمام كبیر بالتقنیات الجدیدة والإكسسوارات الذكیة.●

 المبادرات الحكومیة: تدفع رؤیة المملكة 2030 التحول الرقمي، مما یخلق بیئة مواتیة للمنتجات التقنیة.●

 إمكانیة دمج الواقع المعزز/الافتراضي: فرص مستقبلیة للإكسسوارات ذات قدرات الواقع المعزز.●



 SWOT تحلیل  

:(Threats) التھدیدات 
 

● Appleو Samsung سوق شدید التنافسیة: یھیمن علیھ علامات تجاریة عالمیة راسخة مثل
.Aukeو Ankerو Belkinو 



  الفرصة لـ WiWU في سوق السعودیة

التركیز على دمج الجودة + التصمیم العصري + السعر المناسب قد یمنح WiWU میزة قویة ●
 على المنافسین.

● WiWU یعزز وجود THAT أو Jarir تقدیم سلسلة عروض أو تعاون مع محلات مثل
 محلیًا.

التركیز على المنتجات الفریدة مثل حقائب لابتوب أنیقة، كابلات GaN للشحن السریع، أو ●
 ماوس لاسلكي أنیق، یدعم تمیز البراند.



 الأھداف
إلى أین نرید أن نذھب؟   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أھداف SMART لبناء العلامة 
 التجاریة



(Objectives) الأھداف 

 بناء الوعي بالعلامة التجاریة وخلق صورة ذھنیة إیجابیة عن WIWU كمنتج عالي الجودة وذو قیمة ممتازة.

 المبیعات تحسین الصورة الذھنیة زیادة الوعي

تحقیق 30% زیادة في 
عملیات البحث عن 

"WIWU" و 50% زیادة 
في الإشارات على وسائل 

 التواصل الاجتماعي.

تحقیق 85% تقییمات 
إیجابیة للمنتج على المنصات 

 الإلكترونیة.

تحقیق نمو مستھدف في 
المبیعات بنسبة معینة (تُحدد 

 لاحقًا بناءً على التوزیع).

 أھداف قابلة للقیاس (على مدار 6-12 شھرًا)

 المشاركة

زیادة معدل التفاعل على 
منصات التواصل الاجتماعي 

 بنسبة %20.



الاستراتیجیة   
 كیف نصل إلى ھناك؟
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تحدید موقع العلامة التجاریة



(Strategy) الاستراتیجیة 

التسویق الرقمي الشامل للوصول  1
 الواسع والتفاعل المباشر.

المحاور 
 2 الرئیسیة 

 الشراكات الاستراتیجیة
مع المؤثرین وتجار التجزئة 

 المرموقین.

3 
تجربة المنتج: التركیز على رضا 

العمیل من خلال الجودة وخدمة ما بعد 
 البیع.

استراتیجیة بناء العلامة التجاریة: 
التركیز على إبراز "جودة المنتج 
العالیة" و "القیمة الممتازة مقابل 

السعر" لكسر أي تصورات سلبیة 
 سابقة عن المنتجات الصینیة.



 التكتیكات
 ما الأدوات التي نستخدمھا؟
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التسویق الرقمي، المؤثرین، التسویق التقلیدي



(Tactics) التكتیكات 

 شراكات التجزئة

 العلاقات العامة والإعلام

 المشاركة في المعارض والفعالیات

 الترویج داخل المتجر

1 منصات التواصل الاجتماعي

2

3

4

11
 التسویق بالمؤثرین 2

 الحملات الإعلانیة المدفوعة 3
SEO & تسویق المحتوى  4

 استراتیجیة التسویق التقلیدي  استراتیجیة التسویق الرقمي



 استراتیجیة التسویق الرقمي
 منصات التواصل الاجتماعي: (Instagram, TikTok, YouTube, Snapchat, Facebook) للوصول للشباب ومحبي التقنیة.

المحتوى: فیدیوھات جذابة، مقارنات جودة، تجارب مستخدمین حقیقیة، محتوى تفاعلي (مسابقات، استطلاعات)، فیدیوھات "كیف تعمل" باللغة ●
 واللھجة المحلیة.

●.(UGC) التفاعل: الرد السریع على الاستفسارات، تشجیع المحتوى الذي ینشره المستخدمون 

 التسویق بالمؤثرین:

●.(Nano, Micro, Macro) اختیار المؤثرین: التركیز على المؤثرین في مجال التقنیة وأسلوب الحیاة 
 أنواع التعاون: مراجعات صادقة للمنتج، فیدیوھات فتح الصندوق (Unboxing)، عروض مباشرة، تحدیات، قصص نجاح شخصیة.●

 الحملات الإعلانیة المدفوعة:

 Google Ads & Social Media Ads: استھداف دقیق للجمھور بناءً على الاھتمامات والسلوك.●
 محتوى الإعلانات: فیدیوھات قصیرة تركز على میزات المنتج الرئیسیة والقیمة المضافة.●

تسویق المحتوى & SEO: مقالات مدونة وفیدیوھات تعلیمیة عن كیفیة اختیار أفضل الإكسسوارات، نصائح استخدام، تحسین ظھور الموقع في نتائج البحث 
 العربیة.

 



 استراتیجیة التسویق التقلیدي
 شراكات التجزئة:

 
.(Extra, Jarir Bookstore, Fnac) التواجد في متاجر الإلكترونیات الكبرى     

 
.(Carrefour, Lulu) أقسام الإلكترونیات بالھایبر ماركت     

 
     ضمان عرض جذاب للمنتجات وتدریب الموظفین.

 
 العلاقات العامة والإعلام:

 
     بناء علاقات مع وسائل الإعلام التقنیة والمؤثرین الرئیسیین.

 
     إرسال بیانات صحفیة عن الإطلاق والأخبار الھامة.

 
المشاركة في المعارض والفعالیات: حضور المعارض التقنیة الكبرى مثل معرض الأجھزة والإلكترونیات السعودي (AESM Expo) لعرض 

 المنتجات والتفاعل المباشر.
 

 الترویج داخل المتجر: عروض خاصة، مواد دعائیة (ستاندات، لافتات) تبرز الجودة والقیمة.



 الإجراءات
 خطة التنفیذ
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 بناء الوعي ثم التوسع في المبیعات



 المرحلة 1: التأسیس وإطلاق الوعي (الأشھر 3-1)

 الشھر 1:
 

     تطویر الأصول الرقمیة: إطلاق الموقع الإلكتروني ومتجر GOUI أونلاین (فریق داخلي/وكالة خارجیة).
 

     إعداد منصات التواصل الاجتماعي: إنشاء وتجھیز حسابات Instagram, TikTok, YouTube, Snapchat, X, Facebook (فریق سوشیال میدیا/وكالة).
 

     إعداد حملة إطلاق: تصمیم المواد المرئیة، صیاغة الرسائل التسویقیة (فریق تسویق/وكالة).
 

 الشھر 2:
 

     إطلاق حملات الوعي الأولیة: إطلاق إعلانات مستھدفة على منصات التواصل الاجتماعي (Meta Ads, TikTok Ads) و Google Ads (وكالة إعلانات).
 

     بدء شراكات المؤثرین (Tier 1): تحدید المؤثرین Nano/Micro، والتواصل معھم لإرسال عینات المنتج وبدء التعاون الأول (فریق المؤثرین/وكالة).
 

     إعداد المحتوى الافتتاحي: فیدیوھات تعریفیة بالمنتج، صور عالیة الجودة، فیدیوھات مقارنات (فریق محتوى/وكالة).
 

     بدء مفاوضات التجزئة: التواصل مع سلاسل المتاجر الكبرى (فریق المبیعات والتوزیع).
 

 الشھر 3:
 

     توسیع حملات المؤثرین: التعاون مع مؤثرین Mid-Tier/Macro Tech (فریق المؤثرین/وكالة).
 

     تفعیل أولى الشراكات التجزئة: إطلاق منتجات GOUI في متجر رئیسي واحد على الأقل (فریق المبیعات والتسویق).
 

     بدء حملات إعادة الاستھداف (Retargeting): للزوار الذین تفاعلوا مع المحتوى أو زاروا الموقع (وكالة إعلانات).



 المرحلة 2: تعزیز التواجد وبناء الصورة (الأشھر 6-4)
 الشھر 4:

 
     توسیع التواجد في التجزئة: إطلاق في متاجر إضافیة، وتفعیل نقاط عرض ممیزة (فریق المبیعات والتسویق).

 
     حملات محتوى متعمق: فیدیوھات اختبار جودة، شھادات من خبراء، قصص عملاء حقیقیة (فریق محتوى).

 
     إطلاق حملات إعلانیة موسمیة: (مثل عروض رمضان/العید) (وكالة إعلانات).

 
 الشھر 5:

 
     تنظیم مسابقات وحملات UGC: لتشجیع العملاء على إنشاء محتوى عن GOUI (فریق سوشیال میدیا).

 
     التركیز على خدمة العملاء: مراقبة وتقییم تجارب العملاء عبر كافة القنوات والتحسین المستمر (فریق خدمة العملاء).

 
.(SEO وكالة) بناء روابط خلفیة، تحسین الكلمات المفتاحیة :SEO تحسین     

 
 الشھر 6:

 
     تقییم الأداء: مراجعة شاملة لنتائج الأشھر الستة الأولى (جمیع الفرق).

 
     المشاركة في معرض تجاري (إن أمكن): حجز جناح في معرض تقني محلي (فریق الفعالیات).

 
     إطلاق منتجات جدیدة/تحدیثات: لضمان استمراریة الاھتمام (فریق المنتج والتسویق).



  1  2  3  4  5  6  7  8  9  10  11  12 

 تطویر الأصول الرقمیة                        

 إعداد منصات التواصل الاجتماعي                        

 إعداد حملة إطلاق                        

 إطلاق حملات الوعي الأولیة                        

 بدء شراكات المؤثرین                         

 إعداد المحتوى الافتتاحي                        

 بدء مفاوضات التجزئة                        

 توسیع حملات المؤثرین                        

 تفعیل أولى الشراكات التجزئة                        

 بدء حملات إعادة الاستھداف                        



  13  14  15  16  17  18  19  20  21  22  23  24 

 توسیع التواجد في التجزئة                        

 حملات محتوى متعمق                        

 إطلاق حملات                        

 تنظیم مسابقات وحملات                         

 التركیز على خدمة العملاء                        

SEO تحسین                         

 تقییم الأداء                        

 المشاركة في معرض تجاري (إن أمكن)                        

 إطلاق منتجات جدیدة/تحدیثات                        



 المراقبة والتحكم
Control 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مقاییس الأداء



(KPIs) مؤشرات الأداء الرئیسیة 

الوعي بالعلامة التجاریة: عدد مرات الظھور (Impressions)، الوصول (Reach)، حجم البحث عن اسم العلامة 
.(Mentions) التجاریة، الإشارات على وسائل التواصل الاجتماعي 

 
 التفاعل: معدل التفاعل (Engagement Rate) على المنصات، التعلیقات، المشاركات، الإعجابات.

 
 الصورة الذھنیة: تحلیل المشاعر (Sentiment Analysis) للمراجعات والتعلیقات، نسبة التقییمات الإیجابیة.

 
 الزیارات للموقع: عدد الزوار، مصدر الزیارات.

 
 المبیعات: عدد الوحدات المباعة، الإیرادات.

 
 حصة السوق: مقارنة المبیعات بالمنافسین (إن أمكن).



 أدوات المراقبة
 Instagram Insights, TikTok Analytics, YouTube Analytics,) :تحلیلات منصات التواصل الاجتماعي

.(Meta Business Suite 
 

 أدوات الاستماع الاجتماعي: (Mention, Brandwatch) لمراقبة الإشارات والمشاعر.
 

 تحلیلات الویب: Google Analytics لتتبع زیارات الموقع وتحویلاتھا.
 

 أدوات SEO: SEMRush, Ahrefs لتتبع الكلمات المفتاحیة والترتیب.
 

 أنظمة CRM: لإدارة علاقات العملاء وتتبع المبیعات.



  استراتیجیة
  المحتوى
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�� Goals (الأھداف)

 زیادة الوعي بعلامة WIWU في أسواق الشرق الأوسط وأوروبا.●
 دعم مبیعات الـ B2C أونلاین (موقعھم وأمازون).●
 تعزیز الثقة بالعلامة والتأكید على جودة المنتجات.●

 

 �� Target Audience (الجمھور المستھدف)

 شباب وبنات (18–35) بیحبوا السفر، Gadgets، والـ Lifestyle العملي.●
 رواد أعمال، Digital Nomads، وطلاب جامعات.●
●.(B2B للمحتوى الموجھ لـ) شركات توزیع وتجار جملة 

 

 



 �� Content Pillars (محاور المحتوى)

 1⃣ منتجات وحلول:

 إبراز المیزات الفریدة لكل منتج (حقائب، شواحن، حافظات).●
 فیدیوھات Unboxing وتجارب استخدام.●

 
 2⃣ أسلوب حیاة متنقل:

 محتوى یلھم الجمھور لاستخدام منتجاتھم أثناء السفر، العمل، التنقل.●  
 3⃣ ثقة وجودة:

●.(Testimonials) عرض شھادات الجودة، ضمان المنتجات، وتجارب العملاء   
 4⃣ عروض وترویج:

 تنبیھ للعروض الخاصة والخصومات.●  
 5⃣ محتوى تعلیمي:

 نصائح للعنایة باللابتوب والأجھزة.●
 مقارنة بین أنواع الكابلات والشواحن.●

 



 �� Content Formats (أشكال المحتوى)
 

 ✅ صور احترافیة للمنتجات
 Unboxing / / استخدام سریع) Reels & TikTok ✅

(Before-After 
 ✅ فیدیوھات YouTube قصیرة (مراجعات)

Infographics تعلیمیة أو Posts ✅ 
 ✅ فیدیوھات Testimonials من عملاء وشركاء



 �� Posting Plan (جدول النشر)
 

5-4 بوستات في الأسبوع (انستغرام/تیك ●
 توك/سناب شات)

4-3 ستوریز یومیًا (عروض – لمحات من ●
(Polls – وراء الكوالیس 

●(Reels) فیدیوھات قصیرة أسبوعیًا 
● (LinkedIn مخصص للـ) B2B محتوى

 مرتین
  بالشھر



 �� Distribution Channels (القنوات)

● Instagram / Snapchat / Facebook
 B2C"" أساسي

●"TikTok "Lifestyle + Viral 
●"LinkedIn "B2B 
 YouTube (مراجعات ومنتجات)●
 البرید الإلكتروني (للعروض والعملاء المتكررین)●



  �� KPIs (مؤشرات الأداء)

 زیادة المتابعین بنسبة 10% خلال 6 شھور●
 الوصول والمشاھدات للمحتوى بالفیدیو●
 زیارات الموقع ومعدل التحویل●
●(B2B لـ) طلبات توزیع جدیدة 

 



  الشعارات
 Slogans 

08 

الشعارات المقترحة للبراند 
 وللحملات الإعلانیة



 الشعارات المقترحة للبراند

 وین ما رحت.. إحنا معك

 ستایلك جاھز

 یخدمك ویزینك

 رفیقك بكل مكان

5

6

7

11

 ابتكر ستایلك.. وین ما كنت

2

 ستایلك ماشي معك

3

4

 معك دایمًا  مصمّم لراحتك

8



 الشعارات المقترحة للحملات

 لا تشیل ھم.. إحنا معك

 كمل مشاویرك.. بأناقة وسھولة

 عیشھا بأسلوبك

 أناقتك تبدأ من أدق التفاصیل

5

6

7

11

 وفّر وقتك.. واختر الأذكى

2

 خذ راحتك.. وخلّ الباقي علینا

3

4

 عیشھا ذكیّة.. مع وي وُو WiWU انطلق بثقة.. مع 

8



  شخصیة البراند
 Brand Persona 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نبرة الحوار  السمات  النوع  الاسم

 بسیطة وسلسة●
 شبابیة وودودة●
تشجیعیة وتطمن ●

 العمیل
خالیة من ●

التعقید، مباشرة 
 وصادقة

 ذكي●
 عملي●
 أنیق●
 ودود●
 موثوق●

 براند إكسسوارات 
تكنولوجیة وعملیة 

للحیاة الیومیة 
(حقائب، شواحن، 
كابلات، حافظات)، 
موجھة لأسلوب 

حیاة متنقل 
 وعصري.

WIWU 



  الشخصیات المستھدفة
 Targeted Personas 

10 



 المشكلات  السمات الشخصیة  الاسم

ما یحب یشیل شنط ●
أو حافظات شكلھا 

 تقلیدي.
 
 یبحث عن ●

أكسسوارات تحمي 
أجھزتھ وتساعده 
بدراستھ وتكون 

 ستایل.
 
یمل من البحث عن ●

منتجات جودة عالیة 
 بسعر مقبول.

 طالب جامعي ●
عمره 22 سنة، 

یدرس إدارة أعمال، 
یحب یروح 
الكافیھات 

والمكتبات، دایمًا 
یحمل لابتوبھ 
 وآیباده معاه.

 
یھتم بمظھره ●

وبالأشیاء العملیة 
اللي تخلي حیاتھ 

 أسھل.

󰠁 
 عبد الله

 (الطالب الجامعي)

Primary  
Audience 



 المشكلات  السمات الشخصیة  الاسم

 تحتاج شنطة أو ●
حافظة تحمي 

جھازھا وتسھّل 
 علیھا التنقل.

تبحث عن شكل ●
أنیق یناسب 

 مظھرھا المھني.
تضایقھا المنتجات ●

اللي تخرب 
 بسرعة.

مھا عمرھا 29 ●
سنة، تشتغل في 

 بنك. 
طول یومھا بین ●

الاجتماعات 
والعمل على 

اللابتوب، وتحب 
 دایمًا تكون مرتبة.

󰠀 
 مھا

 (الموظفة)

Secondary  
Audience 



 المشكلات  السمات الشخصیة  الاسم

صعب یلاقي ماركة ●
تضمن لھ الجودة 

والتصمیم اللي 
 یرضي الزبائن.

 
خایف یستورد ●

منتجات وتطلع 
 ردیئة.

 
یحتاج أسعار ●

منافسة عشان یربح 
ویقدر یقدّم 

 عروض.

خالد عمره 38 ●
سنة، عنده محل 

یبیع إكسسوارات 
إلكترونیة وشنط، 

دایمًا یدور 
منتجات جدیدة 

 وممیزة.
 

دایمًا یحاول یتأكد ●
أن المنتجات 

 جذابة للعملاء.
 

󰞴 
 خالد

 (التاجر)

Secondary  
Audience 



  استراتیجیة الإعلانات
 Ads Strategy 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 Ads Strategy لـ WiWU – لمدة 3 شھور

 �� الأھداف الأساسیة

(Brand Awareness) زیادة الوعي بالبراند ✅ 

 Website) زیادة الزیارات للموقع والمبیعات أونلاین ✅
(Traffic & Conversions 

(Remarketing) بناء قاعدة جمھور یعاد استھدافھ لاحقًا ✅ 
 



 �� تقسیم المیزانیة الشھریة

 (على أساس 20,000 ریال / شھر)

 المبلغ بالریال  نسبة تقریبیة  المنصة

 10,000 ریال 50%   Instagram +
Facebook 

 6,000 ریال 30%  TikTok + Snapchat 

 4,000 ریال 20%  Google Ads 



Instagram + Facebook  

إعلانات فیدیو قصیرة (Reels & Stories) تبرز ●
 شنطھم وكابلاتھم بطریقة شبابیة.

 Carousel Ads تعرض عدة منتجات بستایلات مختلفة.●
حملة رسائل (click to WhatsApp / DM) عشان ●

 التواصل أسرع.
 تركیز على:●

 ✅ شرائح: عمر 18-35، اھتمام بـ: السفر، التقنیة، 
 الطلاب، ریادة الأعمال.

 ✅ جغرافیة: مدن سعودیة رئیسیة (الریاض، جدة، 
 الدمام).

  الحملات المقترحة شھریًا



TikTok + Snapchat  

إعلانات In-Feed + Spark Ads (تعاون مع تیك ●
.(Unboxing توكر صغیرین یسوون 

 محتوى طبیعي جدًا «زي الیوزر»، مثل:●
 ✌ "شنطة WiWU الجدیدة.. شوفوا كم شي دخلتھا 

"😍 
إضافة ھاشتاج سعودي مثل #شنط #إكسسوارات ●

 #حیاة_ذكیة.

  الحملات المقترحة شھریًا



Google Ads 

حملات Shopping (لو في متجر أونلاین ●
 جاھز).

حملات Search Keywords (مثل: شنط ●
 لابتوب، كابل سریع شحن، باور بانك).

حملة Remarketing تعرض الناس اللي ●
 زاروا الموقع.

 الحملات المقترحة شھریًا



 CPM أقل من 10 ریال سعودي●
 CTR یتجاوز %1.5●
Cost per Purchase یفضل أقل من ●

 5 ریال
 زیادة الترافیك للموقع بنسبة 30% شھریًا●

  KPIs للمتابعة شھریًا



CREDITS: This presentation template was 
created by Slidesgo, and includes icons by 

Flaticon and infographics & images by Freepik

Thanks! 
Do you have any questions? 

info@mawj.agency  
+201505899778 

mawj.agency 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